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ElektronikBranschens remissvar avseende
Konsumentverkets foreskrifter om prisinformation

Om ElektronikBranschen

ElektronikBranschen ar organisationen for foretag som levererar, distribuerar, saljer och servar
vardagens teknik i Sverige. Teknik som hjalper oss att arbeta, kommunicera, lara, skapa och ha
kul. Vi arbetar for rimliga villkor, sund konkurrens och teknik som ar trygg och héller langre. Som
branschens rost ar vi remissinstans i fragor som paverkar féretagens villkor. Vara
medlemsforetag konkurrerar med foretag i hela varlden och méter svenska konsumenter varje
dag, i butik och digitalt. Organisationens rotter gar tillbaka till 1935.

Sammanfattade bedémning
& ElektronikBranschen delar syftet med forslaget. Vi tillstyrker att ett dverstruket pris ska
forklaras, vilket motverkar den sammanblandning med ordinarie pris som
Konsumentverket beskriver. | dvrigt anser vi att fyra bestammelser behdver avgransas
eller omformuleras, att ikrafttradandet ar for tidigt och att konsekvensutredningen
behdver kompletteras.

(€]

Begreppen produkt och vara anvands vaxelvis genom hela féreskriften utan att det
framgar om skillnaden ar avsedd. Begreppsanvandningen bor ses dver och definieras.

10 § utvidgas fran mobiltelefoner med abonnemang till alla produkter med bindningstid.
Tillampningsomradet bor avgransas i foreskriftstexten och kompletteras med vagledning,
eftersom lydelsen i dag dven omfattar tjanster. Vi bidrar garna med exempel fran

(€]

branschen.

11 8 bor ha en exemplifierande i stallet for uttommande upprakning av tillatna uttryck.
Uttrycket "Tidigare pris" bor tilldtas, eftersom det har stdd i lagtextens egen formulering i

(€]
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7 a § prisinformationslagen. Vi ser garna att Konsumentverket redovisar hur fragan
hanterats i vriga nordiska lander.

4 § bor for digitala forsaljningsstallen stalla ett funktionellt krav pa att jamforpriset tydligt
sarskiljs fran priset, i stéllet for att foreskriva gul bakgrund.

(€]

(€]

3 § behover fortydligas i fraga om vad som utgér produktens presentation i listningsvyer,
sokresultat, appar, jamforelsetjanster och marknadsplatser.

(€]

Kraven maste foljas upp likvardigt mot foretag som riktar sig till svenska konsumenter
fran andra lander.

Ikrafttradandet bor flyttas till tidigast den 1 februari 2027, samordnat med den féreslagna
lagandringen i Fi2026/00996 och utanfor arets viktigaste forsaljningsperiod. Ett
forenklingsperspektiv bér genomgdende beaktas, i linje med Konsumentverkets egen

(€]

slutredovisning av férenklingsarbetet.

(€]

Konsekvensutredningen bor kompletteras med en analys av kostnaderna for
systemanpassning, av vilka avtalstyper som omfattas av 10 §, och av konsekvenserna for
mindre foretag. Nagon dialog med branschorganisationer redovisas inte som underlag
for bedémningen.

Vidare foreslar vi att ElektronikBranschen fors upp pa sandlistan i den fortsatta
beredningen och vid kommande féreskriftsarbete pd konsumentomradet.

(€]

ElektronikBranschens synpunkter

Produkt och vara - fortydligande av termer

Foreskrifterna vaxlar mellan begreppen produkt och vara utan att det framgar om vaxlingen ar
avsedd. 12§, 10 § och 11 § anvands produkt, medan 5-8 88 genomgaende talar om varor. | 3 §
anvands bada begreppen i samma bestammelse: forsta punkten avser varan eller dess
forpackning, medan andra och tredje punkten avser produktens omedelbara narhet respektive
produktens presentation.

Skillnaden har rattslig betydelse. Med produkt avses enligt 2 § prisinformationslagen vara, tjanst
eller annan nyttighet, dock inte fast egendom och arbetstillfalle. Enligt 7 § samma lag lamnas
prisinformation fér varor genom uppgift om varans pris och jamférpris, medan prisinformation
for andra produkter an varor lamnas genom uppgift om produktens pris, om inte jamforpris
sarskilt har foreskrivits. Att 10 8 &r formulerad med begreppet produkt ar darfor en av orsakerna
till att bestdmmelsens tilldmpningsomrade blir svart att dverblicka: i sin lydelse omfattar den
dven tjanster och andra nyttigheter.

ElektronikBranschen foreslar att Konsumentverket ser dver begreppsanvandningen i hela
foreskriften och definierar dessa.
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10 § Minsta totalkostnad fér produkter med bindningstid

Konsumentverket beskriver andringen som att den "medfér ingen férandring av vad som tidigare
gallt for mobiltelefoner med tillhérande abonnemang". Det ar riktigt fér mobiltelefoner, men for
alla 6vriga produkter ar det en ny skyldighet. ElektronikBranschen har forstaelse for syftet att
konsumenten ska fa en samlad bild av sin ekonomiska forpliktelse, men bestammelsen ar i
foreslagen lydelse for oprecis for att kunna tillampas férutsebart.

Begreppet produkt omfattar enligt prisinformationslagen bade varor och tjanster. Det framgar
inte av forslaget hur bestammelsen ska tillampas pa exempelvis serviceavtal och trygghetsavtal,
programvarulicenser och molntjanster, uppkopplade produkter dar en tjanst ingar, hyres-,
leasing- och prenumerationsupplagg for hardvara, eller avtal utan bindningstid men med
uppsagningstid. Utan avgransning riskerar bestammelsen att traffa avtalstyper som inte har
analyserats i konsekvensutredningen.

Det framgdr inte heller hur minsta totalkostnad ska anges i format med begransat utrymme, hur
den forhaller sig till kravet pa att ange pris och jamforpris i omedelbar narhet till varandra enligt
4 8§, eller hur den ska beraknas nar priset varierar ¢ver bindningstiden.

ElektronikBranschen foreslar att tillampningsomradet for 10 § avgransas i foreskriftstexten,
och att Konsumentverket i vagledning ger konkreta exempel pa vad som utgdr en produkt med
bindningstid och hur minsta totalkostnad ska berdknas och presenteras. Vi bidrar garna med
exempel fran branschen.

11 8 Tidigare lagsta pris
ElektronikBranschen ser positivt pa att det klargdrs hur tidigare lagsta pris ska anges.

Vi ser ddremot problem med att andra stycket anger en uttdmmande lista dver tillatna uttryck.
Prisinformation i var bransch produceras i stor utstrackning i koncerngemensamma system for
flera marknader, och kampanjmaterial éversatts och anpassas centralt. Ett svenskt sarkrav pa
exakt ordval innebar att material maste sarhanteras for Sverige, vilket ger engadngskostnader och
I6pande merkostnader som inte har analyserats. Kravet riskerar ocksa att traffa formuleringar
som ar minst lika tydliga fér konsumenten som de uppraknade.

ElektronikBranschen foreslar att upprakningen gors exemplifierande, eller att bestammelsen
kompletteras med att dven andra uttryck far anvandas om de pa ett lika tydligt satt anger att
jamforelsen avser det lagsta priset under de senaste 30 dagarna fore prissankningen. Vi ser
garna att Konsumentverket redovisar hur motsvarande fraga har hanterats i 6vriga nordiska
lander.

Vi tillstyrker att ett dverstruket pris ska forklaras. Det ar ett rimligt satt att komma till ratta med
den sammanblandning med ordinarie pris som Konsumentverket beskriver.
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Vi foreslar att uttrycket "Tidigare pris” tillats. | butiksmiljo ar det inte ovanligt att det ar platsbrist
och uttrycket "Tidigare pris” ar inte bara kort utan ocksa lattare att forsta an exempelvis det
foreslagna uttrycket “30-dagarspris”. Dessutom menar vi att det stddsi7a §
prisinformationslagen som lyder: "ska dven det tidigare priset anges".

3 och 4 88 Digitala forsaljningsstallen

ElektronikBranschen stoder principen om teknikneutralitet. Vi vill dock peka pa att kravet i 4 § pa
att jamforpriset ska anges mot gul bakgrund ar utformat for fysiska hyllkantsetiketter och inte
utan vidare later sig 6verforas till digitala granssnitt.

ElektronikBranschen foreslar att 4 § for digitala forsaljningsstallen i stallet staller ett
funktionellt krav: jamforpriset ska tydligt sarskiljas fran priset. Gul bakgrund kan anges som ett
satt att uppfylla kravet.

Vi efterlyser ocksa ett fortydligande av 3 § tredje punkten. Begreppet “produktens presentation”
behdver preciseras for listnings- och kategorisidor, sékresultat, filtrerade vyer, appar,
jamforelsetjanster och marknadsplatser, dar en produkt kan exponeras i manga olika
sammanhang med olika utrymme och syfte.

Likvardig tillampning och tillsyn

Svenska foretag konkurrerar i dag med utlandska plattformar och marknadsplatser som saljer
direkt till svenska konsumenter. Om nya och mer detaljerade formkrav pa prisinformation i
praktiken bara féljs av etablerade aktérer med verksamhet i Sverige, forstarks en redan skev
konkurrenssituation och konsumentnyttan uteblir i just de kanaler dar prisinformationen ofta ar
som svagast.

ElektronikBranschen foreslar att Konsumentverket redovisar hur de nya kraven ska féljas upp
mot aktorer som riktar sig till svenska konsumenter fran andra lander, och att tillsynen planeras
med detta som utgangspunkt.

Ikrafttradande och omstallningstid

Konsumentverket anger sjalv att det kan finnas behov av att beakta en skélig tid mellan beslut
och ikrafttradande. Vi delar den bedémningen, men anser att den foreslagna tidpunkten den 15
oktober 2026 inte ger sadan tid.

Andringarna kréaver anpassningar i prissattnings- och kampanjsystem, e-handelsplattformar,
appar, etikettsystem och tryckt material, ofta i system som férvaltas centralt for flera marknader.
Kampanjplaneringen for perioden fran oktober till jul, som innehaller arets viktigaste
forsaljningsveckor, ar i praktiken last 1angt dessforinnan. Ett ikrafttradande mitt i denna period
ger hog risk for fel i prisinformationen, vilket varken gynnar konsumenter eller féretag, och gor
det svart att skilja anpassningsproblem fran faktiska regeldvertradelser. Dessutom skulle det
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innebara stora administrativa och direkta kostnader att genomféra andringarna i ett tidspressat
lage under den viktigaste forsaljningstiden under aret.

ElektronikBranschen foreslar darfor att foreskrifterna trader i kraft tidigast den 1 februari
2027, vilket ar samma dag som Fi2026/00996 trader i kraft.

Det skulle ocksa ligga i linje med vad som gar att lasa i Konsumentverkets egen slutredovisning
av férenklingsarbetet under punkten Planerade insatser.

Vid revideringar och framtagande av nya féreskrifter ér det dock viktigt att Konsumentverket fortsatt
beaktar férenklingsperspektivet.’

Konsekvensutredningen

Konsekvensutredningen anger att de féreslagna andringarna "innebar i huvudsak fortydliganden,
samordning och en teknikneutral utformning av befintliga krav pa prisinformation" och att de
inte bedéms medféra betydande I6pande kostnadsokningar. Den beddémningen ar enligt var
mening inte underbyggd och ingen kontakt med branschorganisationer redovisas som underlag
for den bedémningen av Konsumentverket.

Utredningen innehaller inga uppskattningar av antalet berérda féretag, av kostnaden for
systemanpassningar eller av kostnaden for att sarhantera svenskt kampanjmaterial till féljd av de
nya foreskrifterna. Den saknar ocksad analys av de digitala kraven, trots att teknikneutralitet anges
som ett huvudsyfte, och den analyserar inte den utvidgade tillampningen av 10 8.

ElektronikBranschen foreslar att konsekvensutredningen kompletteras med en analys av
dessa kostnader, med en beskrivning av vilka avtalstyper som omfattas av 10 §, och med en
beddmning av konsekvenserna fér mindre féretag med begransade systemresurser.

Avslutningsvis

ElektronikBranschen bidrar gdrna med underlag och praktiska exempel i det fortsatta arbetet. Vi
deltar ocksa garna i den uppféljning som Konsumentverket avser att genomfora tva ar efter
ikrafttradandet.

Pernilla Enebrink, vd ElektronikBranschen

" Redovisningsrapport 2026:5 Konsumentverkets forenklingsarbete Konsumentverket 2026, Planerade
insatser.
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